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MARKETING D’INFLUENCE

// Et si Google était le premier des influenceurs ?
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01 GOOGLE EST 
INTERNET
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QUELLE EST LA MISSION DE GOOGLE ?

< DE QUOI PARLE-T-ON ? 4
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< DE QUOI PARLE-T-ON ? 5

Organiser les informations du monde et 

les rendre universellement accessibles à 

et utiles…
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< DE QUOI PARLE-T-ON ? 6

2 trillions
C’est le nombre (probablement déjà dépassé…) de recherches effectuées chaque 

jour sur Google à l’échelle mondiale ! (Source : Searchengineland.com - 2017 )
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< DE QUOI PARLE-T-ON ? 7

15%
Des requêtes quotidiennes de Google, n’ont jamais été formulées auparavant 

(Source : Google.com – How search works)

https://www.google.com/search/howsearchworks/mission/open-web/
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< DE QUOI PARLE-T-ON ? 8

97,83%
C’est la part de marché de Google, en France pour les recherches effectuées depuis 

un mobile (Source : Statcounter avril 2018)
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< ..

02 QU’EST-CE QU’UN 
INFLUENCEUR ?
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 10

DÉFINITION :

Un influenceur est une personne active, en ligne, 
notamment sur les réseaux sociaux, qui, par son 
statut, sa position ou son exposition médiatique, est 
capable d'être un relais d'opinion influençant les 
habitudes de consommation dans un but marketing.

(Wikipédia)
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 11

NOUS CONSIDÉRONS QUE GOOGLE EST UN INFLUENCEUR :
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 12

24%

18%

45%

2%

7%

1%

6%

1%

9%

2%

2%

8%

Recherches en ligne : sur le site des marques

Recherches en ligne : directement sur le site des e-…

Moteur de recherche

Réseaux sociaux

Vidéos en ligne

Page de marque sur les réseaux sociaux

Sites d'avis / conseils : blogs, forums, avis

Sites de ventes aux enchères

Comparateurs

Magazines en ligne / Sites de news

Email (Promotions et Newsletters)

Autres sources d'information en ligne

QUELLES SONT LES SOURCES EN LIGNE UTILISÉES, EN FRANCE, POUR PRENDRE UNE 
DÉCISION D'ACHAT ?

SOURCE :

Consumer 
Barometer Google. 
Répondants : 6101 
- The Consumer 
Barometer Survey 
2014/15
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 13

Quel est LE facteur clé de 
succès pour être visible 

dans Google ? 
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LE LIEN COMME GAGE DE POPULARITÉ :

▪ Plus il y a de liens de qualité, plus le site est populaire

▪ Plus le site est populaire, mieux le site sera positionné

▪ Mieux le site est positionné, plus vous aurez de trafic naturel

< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 14
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 15

À RETENIR :

La première 
position obtient 
plus de 35% des 
clics. 
Ce taux de clics 
baisse ensuite très 
rapidement jusqu’à 
être quasiment 
plat à partir de la 
7ème position.
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< QU’EST-CE QU’UN INFLUENCEUR ? 16

BIENVENUE EN 2018 ☺
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< ..

03
COMMENT INFLUER SUR 
LES RÉSULTATS DE 
RECHERCHE ?
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< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 18

L’AUTORITÉ VIENT DES MÉDIAS

▪ Le Monde : 92/100

▪ Le Figaro : 91/100

▪ Le Parisien : 90/100

▪ L’Humanité : 73/100

▪ BFMTV : 86/100

…/…

SOURCE :

Note de 0 à 100, 
Links Explorer / 
Moz.com
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 19
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 20

+ =
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 21

------------------------------

COMMUNIQUE DE 
PRESSE

-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------

INFOGRAPHIE :

-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------
-------------------------------

LANDING PAGE

Envoi des outils 
au fichier presse

Reprise des
Infos dans 

médias cibles

Création du
lien vers 

landing page

A RETENIR :

La landing page est 
essentielle. Elle 
sert d’hameçon 
pour acquérir des 
liens populaires.
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

Leader de la vente de fioul en ligne depuis 2012

Début de la collaboration RP en 2016

Depuis lors 138 publications dont 94 sur le web pour 32 liens 

Popularité moyenne des liens : 57

Popularité de Fioulmarket.fr en mars 2016 : 30

Popularité de Fioulmarket.fr en septembre 2018 : 40 

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 22
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

Leader de la vente de fioul en ligne depuis 2012

Début de la collaboration RP en 2016

Depuis lors 138 publications dont 94 sur le web pour 32 liens 

Popularité moyenne des liens : 57

Popularité de Fioulmarket.fr en mars 2016 : 30

Popularité de Fioulmarket.fr en septembre 2018 : 40 

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 23
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

Le « Airbnb » de la location moyenne et longue durée

Début de la collaboration RP en juin 2018

Depuis lors 66 publications dont 55 sur le web pour 25 liens 

Popularité moyenne des liens : 54

Popularité de Fioulmarket.fr en mai 2018 : 49

Popularité de Fioulmarket.fr en septembre 2018 : 52

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 24
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

Le « Airbnb » de la location moyenne et longue durée

Début de la collaboration RP en juin 2018

Depuis lors 66 publications dont 55 sur le web pour 25 liens 

Popularité moyenne des liens : 54

Popularité de Spotahome.com en mai 2018 : 49

Popularité de Spotahome.com en septembre 2018 : 52

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 25
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

Le « Airbnb » de la location moyenne et longue durée

Début de la collaboration RP en juin 2018

Depuis lors 66 publications dont 55 sur le web pour 25 liens 

Popularité moyenne des liens : 54
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Popularité de Spotahome.com en septembre 2018 : 52

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 26
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 27

http://blog.hipper.com/fr/mesdames-que-faire-de-vos-roses-

apres-la-saint-valentin/

Contenu et infographie diffusés au moment de la

Saint-Valentin pour faire grimper en notoriété et

popularité ce nouvel entrant de la livraison florale.

http://blog.hipper.com/fr/mesdames-que-faire-de-vos-roses-apres-la-saint-valentin/
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 28

Popularité : 49 Popularité : 60 
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DU SEO

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 29

Popularité : 63 Popularité : 59
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 30

Popularité : 34 Popularité : 54
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 31

Popularité : 47 Popularité : 39
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 32

Popularité : 56 Popularité : 74
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 33

Popularité : 62

Bilan : 13 retombées dont 13 avec lien

Popularité moyenne des liens : 58

Popularité de hipper.com avant action : 9

Popularité de hipper.com après action : 30

200 partages sur Facebook.
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LE CONTENU ET LES LIENS COMME PILIERS DE LA VISIBILITÉ

▪ Le ROI des RP se mesure à moyen et long terme

▪ Se cantonner aux équivalences financières est une erreur

< COMMENT INFLUER SUR LES RÉSULTATS DE RECHERCHE  ? 34
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< MERCI !


