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Comprendre E-A-T





Quôest-ce que le concept E-A-T ?
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DOIS-JE ACHETER

DU FIOUL ?

EST-CE QUE CETTE 

PAGE EST FIABLE ?



Quôest-ce que le concept E-A-T ?

EXPERTISE 

AUTHORITATIVENESS

TRUSTWORTHINESS
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Quôest-ce que le concept E-A-T ?

EXPERTISE 

AUTORITE

FIABILITE

E-A-T ïDavid Eichholtzer ïMaxime Gillet ï19/11/19 

DU CREATEUR DU CONTENU 

DU CONTENU LUI MEME

DU SITE GLOBALEMENT



Comment Google évalue votre site ?

Á10 000 QUALITY RATERS ;

ÁEVALUENT LA QUALITE DES 

RESULTATS PROPOSES ;

ÁCES EVALUATIONS SONT UTILISEES 

COMME DES « FEEDBACKS » POUR 

AIDER LES ALGORITHMES EN 

PLACE, A SôAMELIORER
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Comment Google évalue votre site ?
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Google mentionne près de 200 fois le concept E-A-T dans ses 

Guidelines



Qui est concerné par E-A-T ?

En particulier, les sites « YOUR MONEY or YOUR LIFE » :

ÁSHOPPING / TRANSACTIONS FINANCIERES

ÁINFORMATIONS FINANCIERES / MEDICALES / LEGALES

ÁINFORMATIONS PUBLIQUES ET OFFICIELLES

ÁAUTRES : GARDE DôENFANT, SECURITEAUTOMOBILE, é
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Comment Google évalue votre site ?
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Les sites « YOUR MONEY or YOUR LIFE » :



Comment Google évalue votre site ?
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E-A-T nôest pas un algorithme !

«Google dispose dôune collection de millions 

de petits algorithmes qui travaillent à l'unisson 

pour proposer un score de classement. 

Beaucoup de ces óôb®b®sôô algorithmes 

recherchent des signaux dans les pages ou le 

contenu »

« Google has a collection of millions of tiny algorithms that work in unison

to spit out a ranking score. Many of those baby algorithms look for signals

in pages or content »
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E-A-T nôest pas un algorithme !

« Il nôy a pas de score E-A-T interne à Google, 

ni de score YMYL »

« no internal E-A-T score or YMYL score »
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LôE-A-T dôun site, ne sont pas un çRanking

Factor »!
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Lô®valuationE-A-T nôagit pas 

directement sur lôalgorithme de Google !

« Vous pouvez voir les directives des 

évaluateurs comme une destination de 

l'algorithme de recherche. Ils ne vous disent pas 

comment lôalgorithme classe les r®sultats, mais 

ils montrent fondamentalement ce que 

lôalgorithme doit faire.»

« You can view the ratersô guidelines as where we want the search

algorithm to go. They donôttell you how the algorithm is ranking results, but 

they fundamentally show what the algorithm should do.»
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E-A-T ne remplace pas les standards 

du SEO !
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E-A-T nôexplique pas tous les maux !

Si vous chutez dans Google, int®ressez vous dôabord ¨ :

ÁLôAMELIORATION DE LA QUALITE GLOBALE DE VOTRE SITE,

ÁLA RESOLUTION DES PROBLEMES LIES A LôEXPERIENCE 

UTILISATEUR

ÁLA REDUCTION DES PROBLEMES TECHNIQUES

ÁLôAMELIORATION DE LôARCHITECTURE DU SITE WEB, é
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E-A-T aide Google a faire le tri entre le 

ñbon grain et lôivraieò.
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E-A-T concrètement
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Expertise

ÁExcellente connaissance du domaine dôactivit® ;

ÁCapacité à rendre ce savoir intelligible ;

ÁMise en avant empiriquedes informations n®cessaires ¨ lôinternaute ;
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Expertise

Á+ 500 Conseils
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Expertise

Á+ 1 500 Actualités
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Expertise

Á+ 25 000 Pages Produit 

« Prix du fioul + Localité »
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Expertise

ÁExcellente connaissance du domaine dôactivit® ;

ÁCapacité à rendre ce savoir intelligible ;

ÁMise en avant empiriquedes informations n®cessaires ¨ lôinternaute ;
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Expertise

Rating Description

Fully Meets (FullyM) Tous les utilisateurs mobiles seraient immédiatement et pleinement satisfaits du résultat 

et n'auraient pas besoin de voir d'autres résultats pour satisfaire leurs besoins.

Highly Meets (HM) Très utile pour beaucoup ou la plupart des utilisateurs mobiles. Certains utilisateurs 

peuvent souhaiter voir des résultats supplémentaires.

Moderately Meets (MM) Utile pour de nombreux utilisateurs OU très utile pour certains utilisateurs mobiles. 

Certains ou plusieurs utilisateurs peuvent souhaiter voir des résultats supplémentaires.

Slightly Meets (SM) Utile pour moins d'utilisateurs mobiles. Il y a un lien entre la requête et le résultat, mais 

pas un lien fort ou satisfaisant. Beaucoup ou la plupart des utilisateurs souhaiteraient 

voir plus de résultats.

Fails to Meet (FailsM) Ne répond pas complètement aux besoins des utilisateurs mobiles. Tous ou presque 

tous les utilisateurs souhaiteraient voir des résultats supplémentaires.
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Expertise

ÁProduits

Lôinternaute comprend facilement et rapidement lôobjectif de la page. 

Lôintitul® est clair et pr®cis. Le but de la page est ais®ment identifiable.

Objectifs / Intentions
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Expertise

ÁProduits

Dans les résultats de recherche, le titre indique 

clairement lôintention de la page concern®e .

Objectifs / Intentions
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Expertise

ÁProduits

Le contenu est de qualit®, il nôy a pas de fautes dôorthographe ou 

de syntaxe.

Ce nôest pas du contenu dupliqu® et les informations donn®es sont 

correctes.

Contenu

E-A-T ïDavid Eichholtzer ïMaxime Gillet ï19/11/19 



Expertise

ÁProduits

Confiance

Les avis des clients sont bien mis en avant et 

accessibles sur la page produit.
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Expertise

ÁActualités

Lôinternaute comprend facilement et rapidement le sujet et 

lôobjectif des articles dôactualit®. Le titre d®crit correctement le 

sujet de lôarticle.

Objectifs / Intentions
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Expertise

ÁActualités

Dans les résultats de recherche, le titre indique clairement et 

pr®cis®ment le sujet de lôarticle.

Objectifs / Intentions
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Expertise

ÁActualités

Lôarticle contient des informations exactes. Il nôy a pas de fautes 

dôorthographe ou de syntaxe. Les liens dans le contenu fonctionnent. On 

ne trouve pas de pop-ups intempestifs ou agressifs. 

Ce nôest pas du contenu dupliqu®.

Contenu
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Expertise

ÁActualités

Les noms des auteurs des articles ne sont pas indiqués sur la page. 

Google souhaite que les sites fournissent des informations sur les 

auteurs dôarticles, ceci afin de permettre lô®valuation de lôexpertise et 

lôautorit® des personnes dans ce domaine dôactivit®. 

Il est donc recommand® dôafficher le nom des auteurs des pages 

actualités.

Auteurs
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Expertise

ÁArticles de fond

(Evergreen)
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Expertise

ÁVidéos
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Expertise

ÁInfographies
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Expertise

ÁFeatured Snippets

+ 1500
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Autorité

ÁVéritable référencedans le secteur dôactivit® ;

ÁConnaissance des dernières évolutions du domaine ;

ÁCitationsde la part dôautres acteurs du secteur.
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Autorité

ÁPrises de parole

à propos de 

lôactualit® 
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Autorité

ÁRelations Presse
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